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Les nouveaux critiques culturels : de la
prescription à l’influence
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Les éditeurs de livres et les responsables de labels de musique, que nous avons interrogés,
font souvent un même constat : le critique traditionnel de films, de livres ou de musique a
perdu de son influence.

ier, si un éditeur voulait vendre un livre, il devait envoyer son auteur à Apostrophes de Bernard Pivot et
avoir des articles dans le supplément littéraire du Monde, de Libération ou du Figaro. Aujourd’hui, les
éditeurs confirment qu’une critique dans les pages livres de Libération ou du supplément littéraire
du Figaro suscite bien moins de ventes en librairie qu’auparavant, et même Le Monde des Livres, qui
garde une certaine influence, n’a plus l’impact qu’il avait il y a dizaine d’années.

Pour la musique ou le cinéma : la situation est encore plus critique. L’éloge d’un nouveau film dans le
journal Le Monde n’a plus vraiment d’impact dans le box-office (selon deux producteurs que nous avons
interrogés), alors même que des critiques sévères dans la presse n’empêchent presque jamais un film de
battre tous les records d’audience en salles et de devenir un blockbuster !

Les critiques seraient-ils déconnectés des goûts du public et leur parole discréditée ?

Lire l’article complet et écouter l’émission sur France Culture
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